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Introducción 
 
Las y los comunicadores audiovisuales no son meros gestores de canales de comunicación, 
sino también creadores, responsables, partícipes o analistas de los contenidos que aquellos 
difunden y que ostentan con pleno derecho el título de “productos culturales”. Se hace 
necesario, por ello, que junto a las competencias técnicas y artísticas que requiere el 
desempeño de la actividad profesional o académica se adquieran asimismo competencias 
intelectuales que permitan la comprensión, el análisis y la crítica de los productos 
culturales. Quienes se desempeñan en el ámbito de la comunicación, tanto profesional 
como académicamente, deben adquirir una formación que les permita:  

 
- Conocer y comprender qué es la cultura, los distintos conceptos que confluyen 

tras un mismo vocablo.  
- Conocer y comprender por qué existe la cultura humana, cuáles son sus rasgos 

fundamentales, sus fines, sus funciones y sus dinámicas, objetivo que pasa para 
revisar las teorías que han abordado la cuestión hasta la fecha.  

- Conocer la diversidad y complejidad de las formas culturales, también la 
relación existente entre estas, pues se producen trasvases y simbiosis variadas 
entre las diversas expresiones de cultura.   

- Conocer y comprender la relación existente entre las dimensiones culturales de 
la vida humana respecto de la estructura de las sociedades.  

- Comprender los cambios fundamentales experimentados por la cultura humana a 
lo largo de la historia.  

- Familiarizarse con el impacto ejercido sobre la cultura por la extensión de los 
medios de comunicación de masas, así como por otros dos procesos de cambio 
social actuales como son la globalización y la extensión de la sociedad de la 
información.    

- Conocer críticamente la dimensión política de la producción cultural, así como, 
a la inversa, la dimensión cultural de los conflictos de diverso tipo.  

- Conocer cómo se expresan y reproducen las desigualdades sociales a través de 
la cultura.  

- Entender el potencial, pero también los problemas, límites y condicionantes de 
la cultura de masas y de las industrias culturales.   

 
Por lo dicho, esta asignatura trata de ofrecer una formación que aporte una comprensión 
crítica y compleja de la cultura con el fin de favorecer una producción cultural audiovisual 
más inteligente, pertinente y rica. Todo ello se facilita por el enfoque analítico de la 
sociología, pues es esta la disciplina que ha llevado a cabo un análisis global y contundente 
de la cultura, logrando articular y desarrollar la rama de especialización de la sociología de 
la cultura, subdisciplina muy consolidada institucionalmente en los planes de estudio de 
diversas universidades del mundo.  
 



Competencias 
 
Competencias generales 
 
CGl. Conocimientos para comprender los cambios y la evolución histórica de la imagen y 
de la cultura audiovisual, así como los distintos modelos del lenguaje cinematográfico, 
audiovisual y multimedia. 
 
CG2. Conocimientos para analizar el discurso audiovisual, atendiendo a los parámetros 
básicos del análisis y los modelos teóricos existentes. 
 
Competencias específicas 
 
CEl. Conocimiento de la historia y evolución de los medios audiovisuales a través de sus 
soportes y propuestas estéticas, artísticas e industriales. Conocimiento de la relación entre 
la evolución tecnológica e industrial y el lenguaje audiovisual teniendo en cuenta los 
conceptos teórico-prácticos de las representaciones audiovisuales, los sistemas de 
comunicación y los valores simbólicos y culturales. 
 
CE2. Conocimiento de los conceptos necesarios para definir la naturaleza de la imagen y 
los procesos de percepción y representación audiovisual, así como la metodología para 
realizar un análisis integral de cualquier tipología icónica. 
 
CE3. Conocimiento teórico-práctico de los modelos de las estructuras organizativas e 
institucionales en el campo de la comunicación visual y sonora, así como su evolución y 
gestión a lo largo del tiempo, incluyendo la creación y gestión de las empresas, la 
tributación audiovisual, la propiedad intelectual y la recuperación, conservación y 
preservación de los documentos existentes en los centros y archivos audiovisuales. 
También comprende: el conocimiento y la investigación de la naturaleza e interrelaciones 
entre los sujetos de la comunicación audiovisual: instituciones, empresas, medios, soportes, 
autores-creadores y receptores; el conocimiento del funcionamiento de los mercados 
audiovisuales, nacionales e internacionales, el saber sobre las políticas públicas y 
estrategias económicas del sistema de la comunicación audiovisual. 
 
CE15. Conocimientos para el análisis de los mercados audiovisuales, sus estructuras, 
evolución y escenarios de futuro, así como el diseño de políticas públicas y estrategias 
empresariales. 
 
CE22. Conocimientos para entender los procesos estéticos de la cultura de la imagen. 
Entendiendo los distintos grados e importancia del uso de la estética audiovisual. 
 
Competencias transversales 
 
CT2. Conocimiento de los mecanismos psicológicos y sociales que explican el origen, 
desarrollo y cambio de la comunicación audiovisual. 
 



CT3. Conocimiento de los fundamentos artísticos, históricos, literarios, sociológicos, 
económicos, etc., que le permitan decidir mediante criterios propios y hacerse aconsejar 
ante cada producción audiovisual. 
 
Temario de la asignatura 
 
El curso se organiza en torno a los núcleos temáticos siguientes: 
 

• ¿Qué es la sociología? Ideas y nociones de cultura. El objeto de la sociología de la 
cultura.  

• Teorías de la cultura.  
• Principales fenómenos culturales.  
• Teorías del cambio cultural. Breve historia de la cultura hasta la sociedad moderna.  
• Cultura y conflicto.  
• Cultura y desigualdad. Niveles de cultura. La cultura y las clases sociales.  
• Cultura de masas e industrias culturales.  

 
Actividades docentes 
 
Clases teóricas 
 
Al tratarse de estudiantes de primer curso, que además no han cursado con anterioridad esta 
asignatura, es aconsejable que adquieran una visión lo más completa y estructurada de ella. 
A tal fin la principal actividad (que al menos ocupará entre el 60%-70 % de las horas 
presenciales) serán las exposiciones del profesor/a en clase.  
 
Otras actividades 
 
El resto de las actividades, hasta completar la totalidad de tiempo, podrá elegirse, a juicio 
de cada profesor/a, de entre diversas modalidades (clases prácticas, seminarios, trabajos de 
campo, etc.). En todas ellas se favorecerá las exposiciones e intervenciones del 
estudiantado en el aula. 
 
TOTAL: Como se ha señalado, entre un 60%-70 % de clases teóricas y un 40%-30 % de 
actividades a repartir, según entienda conveniente cada profesor/a, entre las actividades 
mencionadas.  
 
 
 
 
 
 
 
 
 



Sistema de evaluación 
 
A juicio de cada profesor/a, en la asignatura se empleará uno de los dos sistemas de 
evaluación que se describen a continuación: 

• Evaluación final. Esta evaluación se efectuará del siguiente modo: 

 Para aprobar la asignatura se requerirá aprobar un examen. La nota 
de este examen supondrá entre el 60-70% de la nota final. 

 El resto de actividades supondrá entre el 30-40% de la nota final, 
siempre y cuando el examen se haya aprobado. 

• Evaluación continua. Esta evaluación consistirá en la realización de diversas 
actividades a lo largo del curso que supondrán en su conjunto el 100% de la 
nota final. El tipo de actividades y el porcentaje concreto que representa 
cada una de ellas será comunicado por cada profesor/a al inicio del curso. 
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Adenda: Uso responsable de herramientas de Inteligencia Artificial (IA) en las 
asignaturas de las titulaciones de la Facultad de Ciencias de la Información 
 
Con el fin de promover un uso ético, formativo y sostenible de las herramientas de 
inteligencia artificial (IA) en el ámbito universitario, se establece que su utilización en las 
actividades, prácticas o trabajos asociados a esta asignatura deberá regirse por los 
siguientes criterios: 
 
1. Criterio docente y responsabilidad académica 
 
El régimen de uso de herramientas de IA en la asignatura será determinado por el 
profesorado responsable, quien podrá autorizar o restringir su empleo en función de los 
objetivos formativos de cada tarea. En todo caso, el uso de IA no debe suplantar el trabajo 
del estudiante, sino servir de apoyo al aprendizaje y a su proceso de desarrollo intelectual. 
 
2. Transparencia y trazabilidad 
 
Cuando se autorice su uso, el estudiantado deberá: 
 
Explicar con claridad qué herramientas ha utilizado, con qué propósito y en qué fases del 
trabajo. 
 
Especificar, si es posible, el modelo y versión empleada. 
 
Acompañar el trabajo de una breve reflexión crítica sobre el impacto, limitaciones o 
aportaciones de la IA en el desarrollo de la tarea. 
 
Citar adecuadamente el uso de IA siguiendo las recomendaciones bibliográficas disponibles 
en la web de la Biblioteca 
(https://biblioguias.ucm.es/bibliotecauniversitariaeia/usoiaenclase) o en los documentos de 
buenas prácticas (https://ssii.ucm.es/inteligencia-artificial-en-la-docencia). 
 
El estudiante es responsable en todo momento de verificar y contrastar los contenidos 
generados con IA, así como de garantizar la autenticidad y legitimidad del trabajo 
entregado. 
 
 

https://biblioguias.ucm.es/bibliotecauniversitariaeia/usoiaenclase
https://ssii.ucm.es/inteligencia-artificial-en-la-docencia


3. Marco ético, legal y sostenible 
 
El uso de IA deberá ajustarse a los principios de integridad académica y sostenibilidad que 
rigen en la Universidad Complutense de Madrid. Se debe evitar cualquier uso que implique 
suplantación de autoría, manipulación de resultados o falta de reflexión crítica sobre la 
herramienta empleada. 
 
Asimismo, el uso intensivo de IA conlleva implicaciones ambientales relacionadas con el 
consumo energético y de recursos. Se recomienda, por tanto, utilizar estas tecnologías de 
forma racional, equilibrada y crítica, de acuerdo con los valores de sostenibilidad y 
responsabilidad social propios del entorno universitario. 
 
Para una mejor comprensión de estos principios y recomendaciones, se insta al profesorado 
y al estudiantado a consultar los informes y guías disponibles en la página oficial de la 
UCM sobre el uso de la inteligencia artificial en la docencia: 
https://ssii.ucm.es/inteligencia-artificial-en-la-docencia 
 
4. Mecanismos de supervisión 
 
En caso de duda sobre la autoría o el uso indebido de herramientas de IA, el profesorado 
podrá requerir al estudiante la defensa oral del trabajo, entrega o práctica, con el fin de 
verificar su conocimiento y dominio del contenido. Esta presentación podrá prevalecer en 
la evaluación global del trabajo si existen indicios razonables de uso inapropiado. 
 
Estas medidas tienen por objeto fomentar una cultura de integridad académica, no penalizar 
el uso de nuevas herramientas, siempre que este sea honesto, transparente y compatible con 
los objetivos formativos del trabajo. 
 

https://ssii.ucm.es/inteligencia-artificial-en-la-docencia
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